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Formación académica 

Dra. en Administración y Dirección de Empresas y Master en Gestión Avanzada (MEGA) 
por la Universidad de Deusto. 

 

Biografía 

Profesora Titular del Departamento de Marketing. Imparte las asignaturas de grado 
“Fundamentos de Marketing”, “Marketing Operativo”, “Marketing Avanzado” y 
“Marketing en sectores específicos”, así como clases en distintos cursos in-company, 
programas de postgrado y programas de doctorado de distintas instituciones. Ha sido 
profesora visitante en la Audencia Nantes Ecole de Management y en la Czech 
University of Life Sciences de Praga. 

En la actualidad es Vicedecana de Profesorado de la Facultad de Administración y 
Dirección de Empresas, habiendo desempeñado otros cargos de responsabilidad con 
anterioridad: vicedecanato, dirección del departamento de marketing, miembro de la 
junta de facultad… Es además Coordinadora del Plan de Desarrollo de Habilidades 
Directivas y Coaching de la Facultad desde sus inicios, así como miembro del equipo 
coordinador de Innovación Pedagógica y miembro del equipo de tutores. 

Ha dirigido y codirigido ocho tesis doctorales y formado parte de varios tribunales de 
tesis. Participa de manera habitual en congresos y reuniones científicas relacionadas 
con sus áreas de interés, tanto en calidad de ponente, como de conferenciante y 
comunicante. Ha participado en distintos proyectos de investigación con financiación 
externa, pública y privada, y formado parte de diversos comités científicos y jurados 
profesionales.  

Actualmente es miembro de los equipos de investigación de línea prioritaria para la UD 
“CREAM-Creative blended mentoring for cultural managers” financiado por la 
Comisión Europea e “ITINERE-Formación para un ocio experiencial valioso a lo largo de 
la vida: contribución de los itinerarios de ocio al envejecimiento satisfactorio” del Plan 
Nacional de I+D+I. 

 



Áreas de interés 

 Marketing aplicado a servicios turísticos y de ocio 
 Estrategia y marketing en sectores específicos 
 Desarrollo de personas, equipos y organizaciones 
 Innovación pedagógica y docente 
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Reconocimientos y premios 

V Premio Internacional de Seguros Julio Castelo Matrán a la tesis doctoral titulada 
“Análisis de las condiciones para el desarrollo comercial de un seguro colectivo 
privado de dependencia para personas mayores en España a la vista de las 
experiencias de EE. UU. y Francia” dirigida por la Dra. Almudena Eizaguirre y la Dra. 
María García Feijoo (dotación del premio: 35.000 euros). 

 

Otras actividades 

Miembro del Patronato de la Fundación Latino Grameen (www.funlag.org) 


